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Münchner Satellitenbüro. 
Finnwaa & Co. bauen ihr Büro-Netzwerk aus. Weitere Städte folgen. 
 
erschienen: Kontakter, Ausgabe 20/2012, Seite 16, Verlag Werben & Verkaufen 
 

 
 
 
Die Search-Spezialisten von Finnwaa sind ab sofort auch in 
München präsent: „Wir kooperieren für das Büro mit dem Founders 
Hub. Von dort aus starten wir“, sagt Finnwaa-Geschäftsführer 
Andreas Hörcher. Der Founders Hub bietet Startups Räume und 
Dienstleistungen als „Startup Space“.. (...)  
 
Aber die Suche nach einem festen Vertreter läuft. Finnwaa vertritt 
sich in München nicht nur selbst: Das Büro repräsentiert zudem das 
Gemeinschaftsprojekt Socialmarketingagentur. 
com. (...) 
 
 

 
 

 
 
Projektgewinne für Jena 
Das Agenturen-Gemeinschaftsprojekt nimmt weiter Fah rt auf.  
 
erschienen: Kontakter, Ausgabe 15/2012, Seite 20, Verlag Werben & Verkaufen 

 
Das Gemeinschaftsprojekt der Agenturen Finnwaa, igniti, 
Somengo und Formklar wächst weiter. Für drei Kunden hat 
das Netzwerk Socialmarketingagentur.com jetzt Facebook-
Apps realisiert: Der Schnullerhersteller NUK Germany 
spricht die Mütter-Zielgruppe mit einer Foto-App an, in der 
sie im Gewinnspiel Schnuller für ihre Babies designen und 
auf Bildern hinzufügen können (...)  
 
Ebenfalls eine Gewinnspiel-App settzt die Agentur für den 
Neukunden Budweiser Budvar um - auch hier geht es um 
Bilder. Über "Mit Budweiser Budvar um die Welt" können 
die Nutzer ihr Globtrotting präsentieren. (…) 
 

 
 

 
 
 
 
 
 



 
 
 
Facebook-Shopping noch in Kinderschuhen 
 
erschienen: Kontakter, Ausgabe 16/2011, Seite 20/21, Verlag Werben & Verkaufen 
 
 Shops in Facebook bringen Online-Händlern Vorteile . 

Auch für die Kunden wird das Einkaufen im Internet 
attraktiver – aber die reagieren eher zögerlich. (… ) 

  
Aus Händlersicht ist das noch nicht alles: Es komme schließlich dem 
Image, und damit dem Produktabsatz zugute, wenn der Händler seinen 
Kunden direkt auf Facebook mit Rat und Tat zu Seite stehe, betont 
Michael Mörs, Projektleiter von Socialmarketingagentur.com, einem 
Beratungsprojekt für Social-Media-Strategien. Zu ihm haben sich 
mehrere Unternehmen aus dem Online-Umfeld in Jena 
zusammengetan. „Der Mehrwert für den Händler liegt nicht zuletzt im 
großen Potenzial des viralen Marketings, welches in Facebook 
gegeben ist“, so Mörs. (…) 

 
 

 
 

 
 

 


